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Introduccion




;. Quiénes somos?

en bile
accesib

mejorar su
Creemos g

nestar deportivo. Nu

e, actualizada y de ca

estro proposito es pbrinda
idad a todas las personas in

- formacio

LeeS5Sal

ds €

el cuerpoy la mente, y trabajamos para gue esté al alcance de todos.

-N Fortis, somos un MOOC (Curso Masivo Ablerto en Linea) especializado

Al

1

salud fisica, mental y emocional a través del deporte.
e el conocimiento es una herramienta clave para fortalecer
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Mision
Srindar educacion accesiple y de calidad en bienestar deportivo,

oromoviendo habitos saludables y el desarrollo integral de las personas a
travées de contenidos digitales gue inspiran, informan y transforman.

Vision
Consolidarnos como la plataforma de referencia en educacion digital sobre
bienestar deportivo, formando una comunidad comprometida con el auto

cuidado, la actividad fisica y el crecimiento personal a traves del
conocimiento.
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Logo y explicacion



Imagotipo

| logo de Fortis refleja el espiritu gde
superacion vy bienestar de la marca.
L a estrella en ascenso representa el
camino Nnacia las metas y el impulso
OOr avanzar, mientras gue la tipogra-
fla moderna transmite claridad y pro-
fesionalismo. El color entre verde vy
turguesa aporta frescura, equilibrio y
energia positiva, proyectando una
dentidad visual gue inspira confian-
Za Yy crecimiento.

FOR TS
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Variantes del logo

)\\FORTIS )\\




‘\)\ FORTIS




4 - *El area de proteccion mantiene espacio libre alrededor del
Area de prOtQCC|on logo para asegurar su legibilidad.

1X

FOR 1S
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Positivo y negativo
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E I d M *El logo en escala de grises asegura versatilidad y claridad en
sca a e g rlses aplicaciones monocromaticas, manteniendo la identidad

FOR 1S
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Usos correctos

"\mms

Aplicar Unicamente los colores oficiales de |la paleta de marca. Usar el isotipo solo cuando el contexto ya identifica a la marca.
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Usos incorrectos

) o

Deformar

J FORTIS

Usar en contornos

*Se presentan ejemplos de usos incorrectos con el imagotipo principal;
Se Insta a tener en cuenta las mismas recomendaciones para el isotipo.

FORTIS

Usar efectos

D)

FORTIS

Cambilos en el orden

mFORT\S

Usar colores no establecidos

) ForTis

Utilizar dos colores a la vez
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Identidad visual




Tipografia
Principal

Montserrat es la tipografia principa
de |la marca, seleccionada por st
elegancia, legipbilidad y modernidad.
Su amplia familia tipografica permite
adaptarse a diferentes necesidades
de comunicacion, manteniendo
sliempre una presencia coherente vy
orofesional en todos los materiales.

Aa

Montserrat Font Family

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz

0123456789
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Tipografia
Secundaria

Rather es |a tipogratia exclusiva del
ogotipo.  Su  diseno  distintivo
refuerza el caracter Unico de la marca
Yy asegura un  reconocimiento
inMmediato. Esta fuente se utiliza
Jnicamente en aplicaciones del logo,
oreservando SU mpacto Y
exclusividad.

RAIHE

AA

ABCDEFGHIJ
ABCDEFGHIJ
0123456/89

e
Z
O

e
Z
O

PQRSTUVWXY/Z
PQRSTUVWXY/
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Colorimetria

L os colores principales definen la esen-

cla de |la paleta, transmi

tiendo denti-

dad vy personalidad. El verde principal
es un verde azulado fortis gue refleja
fuerza, confianza y elegancia. El verde

claro aporta frescura, na
namismo. El blanco verc

equilibrio y suavidad al conjunto. Final-
mente, el verde oscuro anade profundi-

dad, sobriedad vy solidez,
pase visual de toda la ide

turalidad y di-

0sSO suma luz

reforzando 13
Nntidad.

C: 80%
M: 1%

Y: 44%
K: 0%

H#1D938A

C:72%
M: 0%
Y: 7%
K: 68%

#17514B

C: 60%
M: 0%
Y: 60%
K: 0%

#5BD88D

° (o)
R: 242 C:i3%
M: 0%
G: 249
B: 248 Y: 1%
) K: 0%
HF2F9F8
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Colores
Secundarios v o

Y: 44%
K: 32%

Los colores secundarios comple-
Mmentan la paleta principal con tonos #OEADG]
que aportan frescura, energia y con-
traste. Los verdes fuerte y suave
transmiten vitalidad, el azul prillante
anade modernidad, y el verde oscuro

refuerza profundidad y equilibrio, R: 33 ﬁ.‘;‘;%
- TRE - G: 173 :
ampliando las posibilidades visuales. i Y: 0%

K: 5%

#21ADF3

° (o)
n: 2% C:72%
M: 0%
G: 81
B: 75 Y: 7%
) K: 68%
H17514B
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